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Barometrul de opinie in domeniul Culturii

1. Introducere

Agenda europeana privind cultura (COM, 2007), comunicata de Comisia Europeana, cuprinde
ideea de unitate in diversitate si de cultura europeana care se bazeaza pe principiul unitatii sinu
aldiferentelor,intr-osocietate moderng, puternic globalizata. Se recunoaste faptul ca schimbarile
culturale in Europa de astazi sunt accentuate si c3, in acest context, nevoia unor politici comune
in domeniul culturii este stringenta. Se accentueaza, de asemenea, rolul unor fenomene globale
in definierea particularitatilor politicilor in domeniul culturii: migratia si deschiderea granitelor
ininteriorul Europei, care au facilitat contactul intre culturi si schimburi culturale fara precedent
si avansul noilor tehnologii de comunicare si informare, care schimba problema accesului la
bunurile culturale si aduce In prim plan ideea de industrii culturale creative si de promovare a
bunurilor culturale la un nivel care nu era cunoscut anterior.

Cele doua fenomene mentionate aici, migratia globala si dezvoltarea noilor tehnologii de
comunicaresiinformare,nuaucreatdoaroportunitatipentruschimburisidialoguriinterculturale,
darsiprovocariimportante, la care noile politiciin domeniul culturiiale UE isi propun sa raspunda.
Astfel, in martie 2007, a intrat in vigoare Conventia UNESCO privind protejarea si promovarea
exprimarii diversitatii culturale, la care au aderat si statelemembre ale Uniunii Europeane.
Astfelcultura a fost recunoscuta ca un domeniu indispensabil pentru obiectivele strategice de
dezvoltare din cadrul UE.

Anul 2008 a fost declarat de Uniunea Europeana Anul European al dialogului intercultural, iar
anul 2009 - Anul European al creativitatii si inovatiei prin educatie si cultura. In perioada 2007-
2013, o atentie deosebuita s-a acordat: 1) programelor culturale comunitare care sa faciliteze
buna intelegere intre cetatenii din UE apartinand diferitelor culturi si sa stimuleze creativitatea
si imbogatirea culturala reciproca; 2) programelor de invatare continua si folosirea limbilor
straine, cum sunt Erasmus si Erasmus Mundus; 3) programului MEDIA care se concentreaza pe
competitivitateaindustrieiaudiovizualeeuropenesipeconservareapatrimoniuluicinematografic;
4) digitalizarii bibliotecilor la nivel european, in incercarea de a facilita accesul populatiei la
patrimoniul cultural si la cunoasterea stiintifica; 5) protejarii prin legislatie a drepturilor de autor
ale artistilor, producatorilor de bunuri stiintifice si culturale, autorilor si facilitararea accesului
populatiei la bunuri culturale prin promovarea si sustinerea difuzarii acestora; 6) programului
Televiziunea fara frontiere carepermite libera difuzare a continuturilor TV in spatiul european.

Consiliul European si reprezentantii guvernelor statelor membre ale UE au intocmit un
plan comun de lucru (2015-2018) in domeniul culturii, care a stat la baza Regulamentului (UE)
nr. 1295/2013, vizand instituirea programului Europa creativa 2020 (2014-2020), cu scopul de a
conserva diversitatea lingvistica si patrimonial cultural european, de a creste competitivitatea
sectoarelor creative siculturale. Un obiectiv al acestui program este favorizarea incluziunii sociale
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si familiarizarea cetatenilor din toate tarile membre cu politicile culturale derulate la nivelul
Uniunii Europene si cu politicile din domeniu cultural care au impact asupra altor sfere ale vietii
sociale. Din acest punct de vedere, prezentul Barometru de opinie, derulat in luna februarie
2018 in Romania pe un esantion reprezentativ la nivel national, poate da seama despre nivelul

de cunoastere a unor aspecte legate de politicile publice Tn domeniul culturii in Romania si in
interiorul Uniunii Europene.
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2. Fundamentare teoretica

Pentru analiza datelor prezentului Barometru — Barometrul de Opine in Domeniul Culturii, 2018,
proiectul Starea Natiunii, vom prezenta un sumar al rezultatelor obtinute in doua Barometre
in domeniul Culturii realizate recent: unul in 2016, la nivel national (Barometrul de Consum
Cultural, Institutul National pentru Cercetare si Formare Culturala, 2016), iar celalalt in 2017, la
nivel European (Special Eurobarometer 466 — Cultural Heritage). Ambele barometre au fost
conduse recent, pe esantionale reprezentative la nivelul populatiei adulte din Romania, iar
Special Eurobarometer 466, desise centreaza doar pe problema patrimoniuluiculturaleuropean,
permite comparatiiintre respondentii din Romania si media raspunsurilor la nivel de UE. Le vom
analiza in continuare, pe rand.

Barometrude Consum Cultural (INCRC,2016) prezinta modulin care populatia adulta a Romaniei
recepteaza bunurile culturale, asteptarile populatiei cu privire la institutiile care ofera bunuri si
servciii culturale, dar si comportamentele populatiei, in termeni de consum de bunuri si servicii
cuilturale. Scopul acestui barometru a fost acela de fundamenta politici publice in domeniul
culturii si strategii nationale care sa se plieze pe asteptarile populatiei si pe angajamentele
Romaniei in Uniunea Europeana.

Datele au fost colectate in perioada 23 septembrie -14 noiembrie 2016 pe un esantion national
de 1.349 de persoane cu varste de 18 ani si peste, avand o marja de eroare de +/-27%, la un nivel
de incredere de 95%. In principiu, astfel de barometre sunt conduse anual de Institutul National
pentru Cercetare si Formare Culturala, avand teme recurente (consumul cultural public si non-
public) si variind aumite teme in functie de context. Barometrul de Consum Cultural 2016 este
cel mai recent barometru de acest tip dat publicitatii. Temele abordate in cadrul chestionarului
care a stat la baza Barometrul de Consum Cultural 2016 au fost: 1) consumul cultural public; 2)
consumulculturalnon-public;3)infrastructuraculturala publica 4)consumuldecarte;5) impactul
social al culturii; 6) consumul cultural al seniorilor; 7) practici de muzica sidans. Prezentam cateva
dintre rezultatele cele mai importante ale acestui barometru:

1. Printre elementele de infrastructura culturala mentionate de populatia din Romania, cele mai
importante sunt: bisericile (99%), caminele culturale (76%), festivalurile si sarbatorile locale (76%),
parcurile (75%), casele de cultura (72%) si bibliotecile (71%). Procentele sunt calculate din total
respondenti. La 0 asememea intrebare, respondentii mentioneaza mai rar teatrele, teatrele de
operg, filarmonicile, centrele culturale private sau cinematografele. In schimb, cinematografele
suntelementele deinfrastructura culturala pe care populatia le-a observat ca “existand in trecut”
si ,care Nnu mMmai exista in prezent” (14% dintre respondenti apreciind acest lucru), acelasi lucru
fiind valabil si pentru caminele culturale (in perceptia a 8% dintre respondenti) sau a cluburilor/
discotecilor (7% dintre respondenti). In mod evident, cei din mediul rural percep in mai mare
masura lipsa infrastructurii culturale, comparativ cu ceidin mediul urban si aceste perceptii sunt
conformecurealitatea.Dinpunctdevederealregiunilordedezvoltare, respondentiidin Bucuresti-
lIfov percep existenta unei infrastructuri culturale dezvoltate, caci aproape jumatate dintre cei
din aceasta regiune care au raspuns chestionarului au declarat ca au in proximitate elemente
de infrastructura culturald. Aceste perceptii sunt conforme cu realitatea. In schimb, pentru alte
regiunide dezvoltare,cum este spre exemplu regiunea Sud-Est,saracaininfrastructura culturalg,
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perceptiile respondentilor nu corespund realitatii, majoritatea apreciind ca fiind peste medie
dezvoltarea culturala a zonelor in care locuiesc. Se ridica astfel problema rolului asteptarilor
indivizilor, ca variabila care modereaza astfel de perceptii legate de infrastructura culturala a
regiuniiundelocuiesc.Putem presupunecanuintotdeauna perceptiilerespondentilorreferitoare
la infrastructurd, politici culturale sau dezvoltarea culturala a zonei unde locuiesc reflecta
realitatea si ca, in absenta statisticilor care sa descrie situatia reala a infrastructurii culturale din
Romania, perceptiile reaspondentilor arata mai degraba asteptarile si nevoile proprii legate
de bunuri si servicii culturale. Un alt exemplu care sustine o asemenea afirmatie este faptul ca
respondentii din regiunea de dezvoltare Centru percep ca numarul muzeelor in regiunea lor este
destul de scazut, desi in aceasta regiune de dezvoltare averm cea mai mare pondere a muzeelor,
caelementedeinfrastructura culturala, relativ la celelalte regiuni de dezvoltare, chiar comparativ
cu regiunea Bucuresti-lIfov.

2. Profilul consumatoruluide evenimente culturale, care participa la activitati culturale de diverse
tipuri este: persoana mai degraba tanara, cu nivel de educatie superior si venituri lunare peste
medie, avand profesii cu status social ridicat (sau studenti). Astfel de respondenti declara ca
si-au facut noi prieteni, participand la evenimente culturale si percep beneficiile consumului
cultural In mai mare masura decat cei cu nivel de participare culturala scazuta. Aceste rezultate
ridica problema accesului la bunuri si servicii culturale al varstnicilor (care au in prezent un nivel
de participare culturala scazuta) si a celor cu nivel scazut de venit si, de asemenea, problema
inegalitatilor sociale care se creeaza intre indivizi in urma participarii sau non-participarii
culturale, In termeni de capital uman si capital relational (social). Politicile sociale din domeniul
culturii ar trebui sa aiba in vedere facilitarea accesului la bunuri si servicii culturale a celor care
in prezent nu participa la viata culturala (varstnici, in special din mediul rural, din regiunile mai
putin dezvoltate economic, cu venituri reduse). Aceasta, cu atat mai mult cu cat, potrivit datelor
din acest barometru, cei cu nivel ridicat de implicare culturala au o viziune diferita fata de lume,
comparativ cu cei care au nivel de implicare culturala scazut. Cei mai multi dintre cei care se
implica in diferete evenimente culturale (75%) au declarat ca acest lucru le-a schimbat viziunea
despre lume si a influentat modul in care se raporteaza la ceilalti (valorile pe care le au).

3. In ce priveste patrimoniul cultural national, romanii sunt de parere cd acesta contribuie la
mentinearea identitatii nationale, dezvolta coeziunea sociala si participarea civica, desi recunosc
faptul ca participarea civica in Romania este la cote scazute.

4. Procentul celor care se uita zilnic la televizor este deosebit de ridicat (94%), in timp ce alte
practicicare potfiasociate consumuluiculturalsunt maiscazute ca frecventa. Vizionarea filmelor
la TV este o practica destul de raspandita la nivelul populatiei din Romania (74%) in timp ce doar
9% au declarat ca citesc ceva zilnic si 12% ca fac acest lucru saptamanal. In perimetrul propriei
locuinte (spatiul domestic) indivizii prefera sa vizioneze filme cu ceilalti membri ai familiei (19%
au declarant ca fac acest lucru zilnic si 24% - de cateva ori pe saptamana). Alte activitati din
spatiuldomestic care pot fiasociate comportamentului de consum cultural sunt:asculta muzica
sau joaca jocuri (14%), dar si discutii despre continutul unor carti sau reviste (10%). O data sau
de doua ori pe an, o treime dintre romani petrec impreuna cu prietenii — petreceri cu muzica si
dans.

5. Consumul cultural desfasurat in afara spatiului domestic se organizeaza in jurul urmatoarelor
activitati: plimbari In parcuri sau zone verzi (58%), mersul la biserica (55%), vizite la mall (40%).
Numarulde persoane care au maimultde cateva cartiin casa esteredus,ingeneral predominand
preferintele pentru muzica populara si etno si un numar redus de carti in locuinta proprie. Un

WWW.STAREA-NATIUNIIL.LRO



BAROMETRU DE OPINIE iIN DOMENIUL EDUCATIE SI CULTURA

procent ridicat de respondenti nu au participat in ultimul an la niciun eveniment cultural: 90%
dintre ei nu au fost deloc in ultimul an la filarmonica; 88% nu au fost deloc in ultimul an la opera
sau operetd, 70% nu au fost deloc la teatru in ultimul an. Per ansamblu, participarea romanilor
la evenimente culturale este relativ scazuta, mai degralba ocazionald, in general o data pe an, la
un singur eveniment cultural. Aproximativ 80% dintre romani nu au mers deloc in ultimul an la
biblioteca si 62% nu au fost intr-un muzeu sau la o expozitie in ultimul an. Totusi, vizita la muzee/
expozitii, la biblioteca sau mersul al teatru sunt cele mai frecvent intalnite activitati culturale.
Venitul este o variabila care discrimineaza clar intre cei cu consum cultural mai ridicat si cei cu
participare culturala redusa.

6.1n ce priveste participarea la activitati care au un caracter recreativ, 71% dintre romani nu au
participat in ultimul an, in calitate de spectator, la vreun eveniment sportiv, 67% dintre romani
nu au fost la cinematograf in ultimul an si 57% nu au mMmers la vreun spectacol de diverstisment
in ultimul an. In schimb, activitatea recreativa si de divertisment preferata este mersul la mall,
40% dintre respondenti declarand ca au fost cel putin o data pe luna la mall (un procent crestere
fata de barometrele anterioare). O treime din populatia adulta merge cel putin o data pe luna in
baruri cafenele sau restaurante (altele decat cele situate in incinta mall-urilor). Cel putin o data
pe luna, aproximativ 7% dintre romani merg la cinematograf, in timp ce 3% participa cel putin o
data pe luna la spectacole de divertisment.

7. Participarea la activitati care au o dimensiune comunitara este mai ridicata decat participarea
la activitati cu caracter cultural (cele enumerate mai sus). Astfel, 50% dintre indivizi au declarat
ca merg cel putin o data pe luna la biserica si 60% - ca au participat cel putin o data in ultimul
anla uneveniment sau sarbatoare care a reunit comunitatea locala. Femeile si barbatii participa
in mod egal la sarbatori locale, insa femeile declara ca merg mai des la biserica, comparativ cu
parbatii. Varstnicii (65+) merg mai des la biserica decat cei tineri (18-24 de ani), dar participa mai
putin decat ceitinerila evenimente sau sarbatorilocale. Ceicuvarste cuprinse intre 30 si 39 de ani
se situeaza intre aceste doua grupuri: cu participare moderata atat la biserica, cat sila sarbatorile
locale. Participarea la biserica nu este legata de nivelul de educatie al respondentilor, in schimb,
participarea la evenimentele comunitare locale este mai ridicata in randul celor cu nivel de
educatie superior (75%) fata de cei cu nivele scazut de educatie (45%). Gradul de participare
la toate formele de evenimente cu aspect comunitar mentionate aici, dar si la evenimentele
culturale mentionate anterior este mai ridicat in mediul urban, comparativ cu mediul rural.
Persoanele care locuiesc in Bucuresti inregistreaza cel mai ridicat nivel de participare atat la
evenimente culturale, cat sila evenimente comunitare sau cele de recreere sirelaxare (13% dintre
bucuresteni practica un sport de intretinere cel putin o data pe saptamana, procentul fiind de
doar 10% pentru cei din alte localitati urbane si de 3% pentru cei care sunt rezidenti in mediul
rural).

8.Cele maicunoscute/mentionate institutii culturale sirecreative sunt:cinematografele, cluburile
si mall-urile si gradul de frecventare al acestora urmeaza aceeasi ierarhie. Ideea de insitututie
culturala este asociata mai bine in mintea respondentilor cu cea de institutie publica, institutiile
culturale private (cu exceptia celor recreative mentionate aici) sunt cvasinecunoscute publiului
larg.

9. Populatia din Romania este carcterizata printr-un nivel de participare culturala scazuta,
puternic dependenta de nivelul de educatie, varsta, categorie de venit si de mediul de rezidenta.
Tendinta este mai degraba de participare In activitati recreative si de relaxare, decat in activitati
care se circumscriu ideii de “consum cultural”.
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10. Participarea culturala scazuta a Romanilor este explicata, conform datelor acestui barometru,
prin trei factori intercorelati: 1) absenta infrastructurii culturale si a produselor si serviciilor
culturale din anumite regiuni, localitati etc; 2) oferta putin diversificata a serviciilor culturale,
acolo unde acestea exista si 0 slaba cunoastere a infrastructurii culturale private; 3) spectrul
valoric al populatiei sicompetenta culturala scazuta, care fac ca asteptarile cu privire la serviciile
sibunuriculturale sa fie modeste si nivelul de implicare in evenimentele culturale —relativ scazut.

Special Eurobarometer 466 — Cultural Heritage (2017) este un barometrul solicitat de Comisia
Europeana, Directoratul General pentru Educatie, Tineret, Sport si Cultura, implementat in
toate tarile membre ale UE, in perioada septembrie-octombrie 2017, datele fiind analizate si
facute publice in decembrie 2017. Barometrul a prefatat anul 2018 care este anul European
al Patrimoniului Cultural, fiind centrat pe aceasta problematica si pe aspecte conexe: 1)
particparea indivizilor si interesul pentru patrimoniul cultural; 2) bariere in accesul la elemente
si evenimente care fac parte din patrimoniul cultural european; 3) importanta patrimoniului
cultural pentru respondenti, la nivel personal; 4) importanta perceputa a patrimoniului cultural,
la nivel de comunitate locala, regiune, tara si Uniunea Europeana; 4) perceptii cu privire la cultura
europeana si valori atasate ideii de patrimoniul cultural; 5) impactul perceput al patrimoniului
cultural asupra turismului si crearii locurilor de munca; 6) cine anume este responsabil pentru
protejarea patrimoniului cultural european. Metodologia cercetarii urmeaza procedura stabilita
de Comisia Europeana (http://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/) pentru Standard
Eurobarometer, care presupune ca in fiecare dintre tarile participante sa existe esantioane
reprezentative de respondenti (minim 1000 de persone adulte) care sa fie chestionate fata in
fata, folosind operatori de teren.

Prezentam cateva dintre rezultatele cele mai impotante ale acestui barometru, referindu-ne in
special la situatia Romaniei:

1.Celputindouatreimidintrerespondentiidin toate tarile membre UE (73%) estimeaza ca locuiesc
langa obiective culturale care constituie elemente de patrimoniu. Procentul respondentilor din
Romania care apreciaza acest lucru este apropiat de media europeana (70%).

2. Aproximativ o treime dintre adultii din UE deruleaza actiuni care au legatura cu patrimoniul
cultural, cel mai adesea vizite ale unor muzee, monumente, festivaluri, concerte etc. (31%).
Procentul este mult mai mic in tari ca Romania (18%), Portugalia (17%) sau lItalia (19%). De
asememea, procentul romanilor care declara ca suntimplicatiin activitati de voluntariat este mai
mic decat cel inregistrat in medie in UE (3% iIn Romania, 5% media UE), procent similar Spaniei,
Greciei, mai mai mic insd decat in Ungaria, Polonia sau Cehia. In toate tarile din UE (Romania
nu face exceptie) cei care se implica mai multin actiuni care au legatura cu patrimoniul cultural
sunt mai tineri, mai educati, avand un status profesional superior (ex. pozitii de management).

3. De asemenea, aproximativ jumatate dintre europeni au folosit Internetul in ultimele 12
luni (de la data efectuarii sondajului) pentru a cauta informatii legate de patrimoniul cultural
(accesibilitate, facilitati, pregatirea unei vizite etc.) In Romania, procentul celor care au cautat
astfel de informatii este mult mai scazut, la jumatate fata de media UE, mai apropiat situatiei din
Spania sau Portugalia. Din nou, cei care au accesat Internetul pentru a cautate informatii legate
de patrimoniul cultural sunt cei mai tineri, mai educati, cu status profesional superior.

4. Importanta patrimoniului cultural pentru respondentii din Romania este similara mediei
europene (aproximativdoua treimiconsidera important patrimonul cultural, pentru ei personal).
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Totusi, importanta atribuita patrimoniului cultural pentru comunitatatile lor este mai ridicata in
Romania, Lituania, Cehia sau Slovacia, comparativ cu alte tari europene. De asemeanea, romanii,
dar si respondentii din Ungaria, Finlanda, Grecia, Cipru sau Malta estimeaza ca patrimoniul
cultural are importanta pentru regiunea din care provin. Un procent relativ scazut de romani
(comparativ cu media europeana si cu respondentii din alte tari in Sud Estul Europei) considera
ca patrimoniul cultural este foarte important pentru tara lor (43% in Romania fata de media UE
- 51%). De remarcat ca mai mult de 70% dintre romani (un procent superior mediei UE) ar vrea
sa stie mai multe despre patrimoniul cultural european.

5. Peste 70% dintre romani (un procent peste media UE si similar altor tari din Estul Europei (ex:
Ungaria, Polonia) declara casesimt mandride un aspect care arelegatura cu patrimoniul cultural
din tara lor si peste 75% dintre romani (procent similar Spaniei sau Portugaliei) considera ca
elementele de patrimoniu cultural european poate imbunadatati calitatea vietii celor care locuiesc
n proximitate. Romania se situeaza astfel peste media UE, alaturi de Bulgaria, Marea Britanie
si Germania In ce priveste atitudinea pozitiva fata de patrimoniul cultural (index calculat pe
baza raspunsuluila mai multe intrebari care vizau atitudinea respondentului fata de patrimoniul
cultural).

6. Daca 80% dintre europeni sunt de parere ca diversitatea culturald este ceea ce da valoare
culturii in Europa, procentul romanilor care cred aceste lucru este printre cele mai scazute
(74%), mai scazut decat in celelalte tari din Estul Europei. In mod similar, un procent relativ
ridicat dintre romani (67%) — unul dintre cele mai ridicate procente dintre tarile UE, considera
Ca Nnu exista o cultura europeana si ca tarile din Europa sunt multe prea diferite una de cealalta.
Procentul ridicat al romanilor care nu cred intr-o cultura europeana comuna nu este similar
altor tari din regiune (Bulgaria, Ungaria, Polonia) — unde doar jumatate dintre respondenti sau
o patrime dintre respondenti au exprimat o asemenea opinie. Mai degraba, romanii (50%) cred
ca nu exista un specific al culturii europene, ci ca exista exista o cultura globala vestica, aceeasi
in Europa si in Statele Unite. Per ansamblu, romanii nu par sa fie de acord cu ideea diversitatii
culturale ca valoare si specific al culturii europene si nici cu ideea unei culturi europene diferite
de cultura globala vestica, viziune care nu este impartasita in aceeasi masura de cei din alte tari
din Estul Europei. In toate tarile din UE (Romania nu face exceptie) cei care sunt favorabili ideii
de diversitate culturala si specificitate a culturii europene sunt mai degraba tineri, educati, cu
status profesional superior.

7.Romaniisunt,asemanator medieirespondenetilordin UE (84%),de acord cuideeaschimburilor
culturale ca o modalitate pentru cetatenii europeni de invata unii de la altii si de a se simti
mai europeni, dar cred intr-o mai mica masura (comparativ cu media europeanad) ca aceste
schimburi culturale vor conduce la cresterea tolerantei, inclusiv in zonele de conflict (80% de
acord in Romania si Bulgaria, sub 80% de acord in Cehia si Slovacia; 82% media UE a personelor
care sunt de acord cu aceasta idee; peste 82% - acord In majoritatea tarilor vestice, dar si in
Croatia, Polonia si Lituania).

8. Rezultate importante sunt legate de comsumul cultural in UE. Spre exemplu, Romania se
situeaza pe ultimul loc In UE (40%), n apropierea Greciei (41%) si a Ungariei (45%) in ce priveste
procentul celor care declara ca au vizitat un monumet istoric in ultimul an (palat, castel, biserica,
sit arheologic etc.). Similar, Romania este pe unul dintre ultimele locuri in ce priveste procentul
celor care au declarat ca au participat, in ultimul an, la o manifestare culturala traditionala (ex.
festival) - 37% alaturi de Polonia (34%) si Bulgaria (41%), in timp ce media particiarii europenilor
la astfel de evenimente este de peste 50%. Aceeasi situatie o regasim si in ce priveste vizita la
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muzee, Romania fiind alaturi de Portugaluia si de Grecia, tarile cu procente destul de mici ale
celor care viziteaza muzee (relativ al media europeana - care este n jurul valorii de 50%); 29%
este procentul pentru Romania. Situatia este similara si cand vorbim de consumul cultural care
include artele spectacolului (teatru, opera, dans, muzica) - 34% dintre romani au declarat ca au
participat la un asemenea eveniment cultural in ultimul an, 33% in Portugalia, 32% in Ungaria si
Polonia, 24% in Grecia (tari cu cei mai mic consum relativ la media UE - 43%). Situatia se mentine
in aceeasi parametrisi cand analizam datele privind consumul cultural cu referire la alte aspecte
de infrastructura culturala: Romania se situeaza printre tarile cu cel mai scazut consum cultural
din UE. Spre exemplu, doar 19% dintre romani au mers la biblioteca in ultimul an (comparativ
cu 30% media in UE), un procent mai scaut existand doar in Portugalia, Muntenegru, Bulgaria,
Cipru si Grecia (care are cel mai scazut procent al celor care merg la biblioteca —10%). Procentele
scazute la consumul cultural ale Romaniei nu sunt similare altor tari din regiune, cel putin nu pe
toate palierele infrastructurii culturale siurmeaza adeseori mai degraba partten-urile de consum
cultural regasitein Grecia, Cipru sau Portugalia, fiind, de asemenea, similare consumului cultural
al respondentilor din Bulgaria (dintre tarile din regiune).

9.1n ce priveste barierele identificate de respondenti pentru a accesa elemente ale patrimoniului
cultural (putem include aici ca interpretare si ideea barierelor percepute de respondenticand se
refera la consumul culturalin general),in15tari europene principala bariera perceputa a fost lipsa
timpului (Cipru, Suedia si Cehia cu cele mai mari procente), in alte cideva tari costurile au fost
percepute ca principala bariera (Ungaria, Grecia si Franta — cele mai mari procente). In schimb,
in Romania, s-au identificat urmatoarele bariere: lipsa activitatilor sau optiunilor de petrecere
a timpului liber in jurul infrastructurii culturale; dificultati de acces la anumite obiective care
fac parte din patrimoniul cultural si, respectiv, calitatea scazuta a infrastructurii culturale si a
activitatilorasociate acesteia.Sidinacest punctdevedere perceptiile respondentilordin Romania
se apropie de perceptiile celor din Spania si Portugalia, iar dintre tarile din Estul Europei — de
perceptiile respondentilor din Bulgaria.

10. Romanii, In mai mare masura decat media cetatenilor din alte tari europene, considera ca
numarul turistilor care viziteaza anumite obiective culturale poate fi 0 amenintare la adresa
patrimoniului cultural european (45% in Romania, 37 % media UE). De asememea, romanii
considera ca patrimoniul cultural european este mai mult pentru vizitatorii din afara UE, intr-un
procent semnificativ mai ridicat comparativ cu media respondentilor din UE (53% respondenti
din Romania, 38% respondenti din UE). Similar respondentilor din alte tari din Estul Europei,
romanii cred in mai mica masura decat alti respondenti din tarile vest-europene ca activitatile
legate de patrimoniul cultural european vor contribui la crearea de locuri de munca. Totusi, peste
doua treimi dintre romani sustin o asemenea idee. Desi ingrijorati de distrugerea patrimoniului
cultural,romanii credin maimica masura decat ceilaltieuropenica elemente despre patrimoniul
cultural european ar trebui predate in scoli (procentele cele mai mici care sustin o asemenea
ideea se regasesc In Romania -79% si Cehia 77%, in timp ce peste 88% dintre europeni sustin
predarea elementelor de patrimioniu cultural in scoli). Romanii sunt mai degraba de acord cu
faptul ca autoritatile nationale sau cele ale Uniunii Europene ar trebui sa se ocupe de protejarea
patrimoniului cultural european, in timp ce o treime este de parere ca cetatenii insisi ar trebui
sa se ocupe de aceste aspecte. Romania este interesanta din acest punct de vedere, pentru ca
atribuie cea maimare responsabilitate in protejarea patrimoniuluiculturaleuropean autoritatilor
nationale si locale, dar si firmelor private si mai putin altor organizatii sau institutii (ex. scoli,
comunitati locale, ONG-uri etc.).
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Analiza celor doua barometre in domeniul culturii prezentate mai sus creeaza premisele pentru
interpretarea datelor prezentului Barometruin Domeniul Culturii, 2018 — proiectul Starea Natiunii
si permite contextualizarea rezultatelor. Cele doua barometre prezentate anterior descriu
contextul larg al consumatorului cultural in Romania: un consumator ocazional, maidegraba un
consumator al mall-urilor si zonelor de recreere decat un consumator al infrastructurii culturale
clasice (teatre, biblioteci, opera etc.), limitat in accesul la bunurile si serviciile culturale de nivelul
venitului si de oportunitatile de a petrece timpul liber in zona obiectivelor de infrastructura
culturala. Ca si in alte tari europene, consumatorul cultural este mai degraba tanar, educat,
cu statut profesional ridicat (consumatorul care acceseaza elemente clasice de infrastructura
culturala - muzee, monumente istorice, opera, teatru etc).

Spre deosebire de consumul cultural in Uniunea Europeana, consumul cultural in Romania este
scazut, la toate elementele care intra in sfera patrimoniului cultural. Romanii, fata de media
cetatenilor din UE, sunt mai putin adeptii diversitatii culturale si ai ideii de cultura europeana
comuna, caracterizata prin specificitate fata de cultura vestica. Romaniisustin ideea de schimburi
culturale, dar nu vad neaparat legatura dintre schimburile culturale si cresterea tolerantei sau
reducerea conflictelor. Similar altor tari din Estul Europei, romanii vad mai putin legatura dintre
patrimoniul cultural si crearea de locuri de munca, dar traiesc un sentiment de mandrie atunci
cand simt ca se afla in proximitatea unui obiectiv care face parte din patrimonul cultural.
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3. Metodologia cercetarii

Universul cercetarii.
Esantionul este alcatuit din populatia adulta neinstitutionalizata a Romaniei, ca populatie
standard din care se selecteaza esantioanele reprezentative la nivel national.

Volumul si tipul esantionului.
Barometrul de opinie in Domeniul Culturii s-a desfasurat in perioada 1-15 februarie 2017, pe un
esantion N=906 de persoane, reprezentativ pentru populatia adulta (peste 18 ani) din Romania.

Metoda si perioada de culegere a datelor.
Chestionarul a fost administrat telefonic, cu operatori, folosind sistemul CATI, dupa o extragere
aleatoare a numerelor de telefon dintr-o baza de date.

Marja de eroare si ponderarea datelor.
Esantionarea s-a realizat pe cote (sex, varsta, regiune de dezvoltare), esantionul avand o marja de
eroare de +/-3,2 %, pentru un nivel de incredere N.I. = 95%.

Ponderea

Ponderea fiecaruistratin esantion este proportionala cu volumul stratului respectivin populatie,
asa cum rezulta din datele privind caracteristicile socio-demografice ale populatiei, prezentate
de Institutul National de Statistica (2017).

Alte tipuri de erori

Erorile de masurare sunteroriasociate in general aplicariisistemului CATI in colectarea datelor de
cercetare, cu mentiunea ca participantii sunt mai putin reticenti in exprimarea propriilor opinii
in cazul aplicarii unui chestionar prin telefon, comparativ cu situatia aplicarii chestionarului fata
in fata.

Structura esantionului

- 431 barbati (47,6%); 475 femei (52,4%). Tabelul 1 prezinta distributia participantilor pe sexe si
categorii de varsta

- 359 de persoane rezidente in rural (39,6%); 547 persoane rezidente in urban (60,4%)

Esantionul este reprezentativ mai degraba pentru populatia din mediul urban. Distributia
pe urban/rural a esantionului nu corespunde procentelor rural/urbal in populatia Romaniei
esantionul fiind usor supradimensionat pentru regiunile urbane.
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SEX )

Masculin (M)/Feminin (F) Frecventa Procente
M 18-20 00 ™
M 30-44 121 233
M 45-59 105 119
M 60+ 112 124
F 18-29 86 o
F 30-44 113 12.7
F 45-59 115 .

F o0+ L37 17.4
Total S5 1000

Tabelul 1. Distributia participantilor pe sexe si categorii de varsta

Tabelul2prezintadistributiaparticipantilor peregiunidedezvoltare. Esantionulestereprezentativ
pentru toate cele 8 regiuni de dezvoltare (incluzand aici regiunea Bucuresti-lIfov).

Frecventa Procente
Nord-Est L55 17.1
Sud-Est L16 12.8
Sud-Muntenia 137 15.1
Sud-Vest Olienia 94 10.4
Vest 33 0.1

Nord-Vest 115 12.7
Centru 107 11.8
Bucuresti - Llfov 0o 10.9
Tolal 906 100.0

Tabelul 2. Distributia participantilor pe regiuni de dezvoltare
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Tabelul 3 prezinta distributia participantilor pe niveluride educatie. Esantionul este reprezentativ
mMai ales pentru populatia cu studii medii si mai putin pentru populatia cu studii primare.

Frecventa Procente
Studii primare 117 12.9
Studil medii 641 70.7
Studii superioare 144 15.9
Nu stiu / Nu raspund 4 0.4
Total 906 100.0

Tabelul 3. Distributia participantilor pe niveluri de educatie
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4. Analiza datelor

Respondentii au fost rugati, in debutul chestionarului, sa estimeze daca Romania se indreapta
intr-o directie buna sau intr-o directie gresita. Este o intrebare recurenta care apare, in general,
n barometrele de opinie, inclusiv in cele conduse in cadrul proiectului Starea Natiunii. Aceasta
intrebare evalueaza climatul de opinie In care opineaza indivizii la intrebarile chestionarului,
perceptia generala despre evolutia lucrurilor la nivelul tarii — perceptie care afecteaza simodulin
care vad indivizii diferite aspecte ale vietii cotidiene (inclusiv cele legate de domeniul cultural).

Datele arata ca 76% dintre indivizicred ca tara mergeintr-odirectie gresita, un procent mairidicat
decat cel din barometrele anterioare conduse in acest proiect (Figura 1). Cei care apreciaza ca
directia este gresita sunt mai degraba femei, cu nivel mediu sau superior de educatie, provenind
din mediul urban, cu varste intre 30 si 59 de ani. De mentionat ca 10% dintre respondenti au
ales varianta Nu stiu/Nu raspund, varianta care nu era citita de operator, anterior formularii
raspunsului.

in general, considerati ¢ Roménia, in momentul de fata,
se indreapta intr-o directie buna sau intr-o directie
gresita? (%)

T

10

Intr-o directie bund Intr-a direetle Mu stiu
Erisitd

Figura 1. Evaluarea populatiei asupra directiei in care se indreapta Romania
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In legatura cu tema centrald a barometrului de opinie, respondentii au fost rugati sa evalueze
importanta culturii n viata proprie (Figura 2). Aproximativ 58% dintre respondenti considera
cultura destul de importanta in viata lor, in timp ce pentru o treime dintre romani cultura este
considerat un aspect foarte important. Trebuie sa mentionam aici ca aprecierea rolului culturii
este in general un subiect cu dezirabilitate sociala ridicata, participantii, indiferent de tara din
care vin sau de nivelul de educatie, tinzand sa supraestimeze consumul cultural si rolul culturii
in viata proprie.

Este o explicatie posibila pentru faptul ca procentul celor care considera nu prea importanta
sau deloc importanta cultura in viata proprie este destul de scazut. Totusi, persoanele cu studii
superioare sunt mai degraba printre respondentii care considera ca este importanta cultura in
viata lor, comparativ cu persoanele cu studii medii sau primare. De asememea, cei din mediul
urban considera cultura ca fiind mai importanta in viata proprie, comparativ cu cei din mediul
rural. Pentru cei din mediul urban, nsa, si oportunitatile de consum cultural sunt superioare
celor care locuiescin zone rurale. Nu am inregistrat diferente semnificative intre respondentii de
varste diferite in ceea ce priveste importanta perceputa a culturii, desi consumul cultural este, in
general, mai redus la varstnici, in Romania, asa cum am aratat anterior.

Cat de importanta este cultura in viata dvs.? (%)

57.7

-
1I3 -
Deloc Mu prea Destul de Foarte

imprear Band & irmpostantd irmpaear tant & improrbantd

Figura 2. Importanta estimata a culturii, in viata romanilor
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Respondentii a trebuit sa evalueze modul in care merg lucrurile in domeniul culturii, in Romania
(Figura 3). Peste jumatate dintre participanti s-au declarat destul de nemultumiti, in timp ce
aproximativ o treime si-au exprimat multumirea fata de felul in care merg lucrurile in domeniul
culturii. Femeile, indiferent de varsta sau de nivel de educatie, tind sa fie mai multumite de felul
in care merg lucrurile In domeniul culturii In Romania, comparativ cu barbatii. Alte variabile
socio-demografice (varsta, nivelul de educatie, mediul de rezidenta, regiunea din care provine
respondentul) nu coreleaza semnificativ cu gradul de multumire exprimat.

Putem presupune ca femeile aratg, in general, un grad de multumire mai ridicat decat barbatii
si pentru ca au un consum cultural mai ridicat, pentru toate bunurile si serviciile culturale (asa
cum arata barometrele de opinie analizate anterior). Totusi, diferentele dintre barbati si femei
se inregistreaza mai ales pentru categoria celor “destul de nemultumiti”, in aceasta categorie
aflandu-se semnificativ mai multi barbati decat femei. In schimb, in categoria celor “multumiti
si " foarte multumiti®, diferentele de gen sunt statistic nesemnificative.

Cat de multumit sunteti de falul in care merg lucrurila in
domeniul cultural, Tn Romania? [%)

580

26.7

5.2
- =
Foarte Crestul de Destul de Foarte
riemuliumit namulturmiit multumit multumit

Figura 3. Gradul de multumire exprimat de populatie cu privire la modul in care merg lucrurile in domeniul cultural
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Majoritatea respondentilor (aproximativ 50%) considera ca lucrurile in domeniul culturii au
involuat, in ultimii 5 ani in Romania (Figura &), iat 26% dintre respondenti apreciaza ca au
ramas la fel. Doar 15% dintre respndenti considera ca lucrurile s-au imbunatatit in ultimii 5
ani in domeniul culturii, in Romania. Rezultate similare s-au inregistrat si cand responndentii
au fost rugati sa aprecieze evolutia lucrurilor in domeniul culturii, in Romania, comparativ cu
media Uniunii Europene: peste o treime dintre respondenti apreciaza ca lucrurile au involuat in
Romania in domeniul culturii comparativ cu media Uniunii Europene.

De mentionat aici ca 41% dintre respondenti au ales varianta Nu stiu/Nu raspund, ceea ce arata
faptul ca acestia nu sunt informati despre ceea ce se intampla la nivelul Uninuii Europene in
domeniul culturii, pentru a realiza o asemenea comparatie. Comparatia dintre Romania si media
la nivelul Uniunii Europene, pe domeniul culturii, poate pune in dificultate respondentii, acestia
preferand sa nu raspunda.

499
39
G
125
L |
32 29 ‘ 18 25

kult mal Cava mal Lafwl Carea maal Bkt mial NESHE
putin bine putin bine iz Brirwe dsc it
decit acum wouem cind

cinel and ank

m Fatd de acum cincl and, consbdierat] o, in domenlul cultural, En RBomidinla, lucrurile merg mad bine
sau mal pulin bine? {%)

B Fald de media Uniunii Europene, considerali b in Romania, in dormeniul cultural, lucrurile meng
miad bine sau mal putin bine? (3]

Figura 4. Gradul de multumire exprimat de populatie referitor la evolutia situatiei in domeniul culturii, in Romania

Revenind la nivel personal, respondentii au fost rugati sa estimeze nivelul cheltuielilor lunare
cu produsele culturale, aspect care reflecta nu doar efortul financiar estimat al indivizilor, dar
si importanta acestor cheltuieli in gestionarea bugetului personal. Observam (vezi Figura 5) ca
putem distinge intre doua categorii de respondenti: (1) o categorie care cheltuieste putin si foarte
putin din bugetul personal pentru produse culturale (mai mult de doua treimidintre persoanele
adulte din Romania).

Aceasta categorie este formata mai degraba din persoane cu nivel de educatie si venituri medii
sau scazute, provenind din mediul rural sau din regiunile mai putin dezvoltate economic, cu
infrastractura culturala redusa, cu varste peste 60 de ani sau foarte tineri (sub 30 de ani); (2) o
categorie mai putin numeroasa, estimata la sub de o treime din populatia adulta din Romania,
care cheltuieste destul de mult (dupa estimarile proprii) pe produse culturale. Aceasta din urma
categorie cuprinde respondenti mai degraba maturi (30-59 de ani), rezidenti in urban si in
regiunile mai dezvoltate economic (implicit cu infrastructura culturald mai bogata), cu niveluri
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superioare de educatie. De asemenea, procentul femeilor din acesta categorie de respondenti
este superior barbatilor, semn ca la consumul cultural putem analiza si diferentele de gen si cg,
in Romania cel putin, femeile consuma mai multe bunuri si serviciilor culturale, comparativ cu
barbatii. Trebuie sa mentionam faptul ca nu am gasit o corelatie intre veniturile reale (lunare)
declarate de persoanele chestionate si nivelul (estimat) al cheltuielilor culturale, In sensul ca
persoanele care au declarat niveluri superioare ale v

eniturilor nu sunt neaparat cele care au cheltuieli mai mari cu bunuri si servicii culturale. Astfel,
estimarea nivelului cheltuielilor cu bunuri culturale refecta mai degraba asteptarile indivizilor
privind un anumit nivel de consum cultural, decat nivelul veniturilor globale ale indivizilor.
Pentru aproape o treime dintre respondenti cheltuielile cu bunuri culturale sunt mai mici decat
asteptarile pe care acestia le au, posibil datorita unei lipse a infrastructurii culturale sau a slabei
diversitatide oferte a produselor siserviciilor culturale,asa cum au aratat barometrele prezentate
la inceputul acestui raport.

Cum considerati cd sunt cheltuielile lunare privind produsele culturale

pentru dvs.? [3)
29.9 311 381
l ' l -

Fowrte mici Desrul de mici Oestul de rmari Fourte mar

Figura 5. Estimarea nivelului cheltuielilor personale cu produsele culturale
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aturm cinci Fouwm cingi
& ani

m Fagd de acum cincl and, considerati cf pentru des. chaltdalile lunare cu produse
cufturabe sunt rmal mard, sau mad micid [3)

Figura 6. Estimarea evolutiei nivelului cheltuielilor personale cu produsele culturale, in ultimii 5 ani

WWW.STAREA-NATIUNIIL.RO



BAROMETRU DE OPINIE iIN DOMENIUL EDUCATIE SI CULTURA

Cand au fost rugati sa estimeze evolutia cheltuielilor proprii cu bunuri culturale, Tn ultimii ani,
peste jJumatate dintre respondenti au apreciat ca acestea au scazut si 22% au apreciat aceste
cheltuieli ca fiind ,mult mai mici”. Pentru o treime dintre respondenti, insa, volumul cheltuielilor
cubunurisiserviciiculturale este apreciat ca fiind superior celor efectuate cu5aniin urma.In cest
caz, intalnim o corelatie pozitiva dintre veniturile lunare declarate de respondenti si estimarea
evolutiei cheltuielilor cu bunuri culturale: cei cu venituri superioare au estimat mai degraba o
crestere a nivelului cheltuielilor lunare cu produse culturale, comparativ cei cei care au declarat
un nivel mai modest al veniturilor.

Cele mai maricresterial cheltuielilor cu bunuriculturale, in ultimii 5 ani, sunt estimate de femeile
tinere (sub 30 de ani) si de persoanele peste 60 de ani, rezidente in mediul urban. In schimb,
persoanele mature, cuvarsteintre 30 si59 de ani, au estimat maidegraba o scadere a cheltuielilor
personale cu bunurile culturale, in ultimii 5 ani. De asemenea, in special femeile peste 60 de ani,
au apreciat o scadere a cheltuielilor cu bunuri culturale in ultimii ani.

Avem de a face cu o polarizare a cheltuielilor cu bunuri culturale la varstnici: pe de o parte, avem
de a face cu varstnici (60+) ale caror cheltuieli cu bunurile culturale au crescut (dupa propriile
estimari) Tn ultimii ani —n special barbati, din mediul urban, cu nivel de educatie ridicat; pe de
alta parte, avem de a face cu varstnici (60+) ale caror cheltuieli cu bunuri culturale s-au restrans
In ultimii ani — mai degraba femei, din mediul rural sau orase mici, cu nivele medii sau scazute
de educatie. Putem spune ca evolutia cheltuielilor cu bunuri culturale pentru populatia adulta
din Romania este mai degraba descendenta si urmeaza evolutuia veniturilor diferitelor categorii
de populatie, cu persoanele care au un risc ridicat de saracie (ex. femei varstnice) fiind cele mai
expuse diminuarii cheltuielilor cu bunurile culturale.

Relatia dintre nivelul veniturilor si volumul cheltuielilor cu bunuri culturale este probabil mai
puternica comparativ cu alte categorii de bunuri si servicii, pentru ca bunurile culturale nu sunt
bunuri de stricta necesitate si indivizii renunta mai usor la ele, odata ce veniturile generale scad.
De asemenea, consumul de bunuri culturale este dependent de timpul liber pe care indivizii il
au la dispozitie si aceasta este probabil explicatia pentru faptul ca nivelul cheltuielilor cu bunuri
culturale are o evolutie ascendenta pentru persoanele tinere (sub 30 de ani) si pentru varstnicii
(cu venituri ridicate). Polarizarea consumului cultural nu este data doar de nivelul veniturilor si
de timpul liber pe care indivizii il au la dispozitie, ci si de regiunea de dezvoltare din care provin
respondentii: persoanele din regiunile cu nivel de dezvoltare ridicat (cu este regiunea Bucuresti-
lIfov) dispun side veniturimairidicate, dar siraporteaza cresteriale cheltuielilor culturale in ultimii
5 ani. In schimb, persoanele care provin din regiuni cu dezvoltare economicd mai scazutd, cum
sunt regiunea Nord Est sau regiunea Sud Est, raporteaza venituri mai scazute si, de asemenea, o
scadere a cheltuielilor cu bunuri culturale.

O alta tema abordata in acest barometru este cea a importantei atribuite pastrarii culturii, ca
parte a identitatii nationale (vezi Figura 7). Majoritatea respondentilor (peste 90%) considera
‘importanta” si “foarte importanta” pastrarea culturii nationale pentru Romania si pentru ei
personal. Procentul celor care considera ca pastrarea culturii nationale este “importanta” si
“foarte importantad” pentru Uniunea Europeanad este mult mai scazut — 66%. Cei care au evaluat
pastrarea culturii nationale ca importanta sau foarte importanta pentru propria persoana au
apreciat acelasi lucru si pentru Romania.

Tinerii cuvarsteintre18si29 de aniau apreciatin mai mare masura ca pastrarea culturii nationale
esteimportantasifoarte importanta side asemeneafemeile devarsta tanarain maimare masura
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decat barbatii au avut o astfel de opinie. O asemenea viziune este impartasita de cei cu nivel de
educatie superior in mai mare masura decat de cei cu nivel inferior sau mediu de educatie siin
mMai mare masura de cei din mediul urban si din regiunea Bucuresti-llIfov sau regiunea Sud-Est
(comparativ cu cei din regiunile Nord Est si Vest). Persoanele care au declarat ca pentru ele este
importanta pastrarea culturii nationale sunt si cele care sunt, in general, maiimplicate in actiuni
de pastrare a culturii nationale, aspect ce arata consistenta intre atitudine si comportament la
respondenti, pe aceasta dimensiune (vezi Figura 8).

La toate elementele listate in Figura 8 ca actiuni care au legatura cu pastrarea culturii nationale,
persoanele care acorda o mai mare importanta culturii nationale sunt, in general, mai implicate
decat cele care acorda mai mica importanta culturii nationale. Acest lucru arata ca in ce priveste
consumul cultural sau impicarea indivizilor in activitati culturale care pot avea valente legate de
pastrarea culturii nationale avem de a face, in primul rand, cu influenta valorilor la care individul
adera, dincolo de posibilitatile sale materiale sau de timp liber. Consumul cultural care priveste
pastrarea identitatii nationale nu poate fi analizat in absenta informatiilor referitoare la valorile
la care adera indivizii.

B Delot importantd+ Nu prea impartants m Destul de mportantd+ Foarte importantd

91,6 L

Cdt de Importantd Cat de Importantd Cat de Importantd
consideratl cd este consideratl ¢ este consideratl cd este
phstrarea culturii pastrarea culturli pastrarea cultwrii

natlenale pentru [....| dvs. natlonale pantru ... natlenale pentru |...]
personal ¥ (%) Romdnla ? [%) Uniunea Europeand ¥ [%)

Figura 7. Importanta pastrarii culturii nationale, pentru populatia din Romania

Dintre comportamentele care au legatura cu pastrarea culturii nationale (Figura 8), cele care
nregistreaza o frecventa mai ridicata in randul populatiei adulte din Romania sunt: (1) vizitatea
unor locuri sau participarea la evenimente care tin de pastrarea culturii nationale (19.7%) si,
respectiv, (2) practicarea unor activitati de pastrare a traditiilor (11.1%). Alte comportamente care
tin de pastrarea culturii nationale, inclusiv implicarea in organizatii dedicate acestui scop, au
o frecventa redusa. Putem mentiona insa ca pese 7% dintre cei chestionati au afirmat ca au
competente sau cunostinte care tinde mestesugurile traditionale. Incadram acest aspect in sfera
capitalului cultural traditional.
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Figura 8. Procentul persoanelor care sunt implicate in actiuni care tin de pastrarea culturii nationale

Dintre elementele de consum cultural care nu au neapadarat valente in sfera pastrarea culturii
nationale sau a capitalului cultural traditional (vezi Tabelul 4), asa cum aratat si barometrele pe
care le-am prezentat anterior, romanii se incadreza mai degraba unui consum recreativ si de
relaxare caracterizat prin vizitarea de parcuri/spatii verzi, participarea la excursii in afara localitatii
sau mersul la discoteca/club.

In schimb, activitatile care se incadreaza de obicei consumului cultural activcum ar fi urmarirea
unorconcerte, spectacole, piese deteatru, mersul la bibliotecd, participarea ladezbatericulturale,
inregistreaza procente modeste (relativ la media europeana). Profilul celor care sunt antrenati
in astfel de activitati este cel ilustrat in barometrele pe consum cultural comentate anterior:
persoane mature (intre 30 si 59 de ani), cu nivel de educatie ridicat, rezidente in urban, cu
posibilitati financiare peste medie si provenind din regiunicu infrastructura culturala dezvoltata.
Un procent de 12% declara ca au citit de mai mult de 5 ori o carte in ultimul an, in timp ce
jumatate din populatia adulta nu a citit deloc in ultimul an.

Acest procent este evident ingriorator. Acelasi lucru se poate spune si despre participarea la
evenimente sportive: peste 72% dintre respondenti nu au particiupat la vreun eveniment sportiv
Inultimulansiaproape 80% nuau practicat delocvreun sportdeintretinere (ex.fitness) in ultimul
an. Acelasi procent, de peste 70%, il regasim si daca analizam persoanele care nu au vizionat
niciodatd in ultimul an un program cultural pe Internet. In schimb, participarea la sarbatorile
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religioase publice, este ceva mai ridicata, doar jumatate dintre respondenti declarand ca nu
au facut deloc acest lucru in ultimul an. Ingrijorator este si faptul cad mai mult de doua treimi
dintre romani nu au mers niciodata in ultimul an la cinema si peste 70% Nnu au mers niciodata
la un spectacol de divertisment in ultimul an. Aceste date sustin rezultatele comentate ale cele
doua barometre descrise la inceputul acestui raport: un consum cultural destul de scazut in
Romania, fata de alte tari din Uniunea Europeany, care plaseaza Romania pe ultimele locuri in
UE, un consum maidegraba al serviciilor care se incadreaza activitatilor recreative sinu neaparat
culturale (etc. vizitele in parcuri) sau activitatilor religioase (ex. participarea la sarbatori religioase
locale).

in cursu utimelor doudspresece (unl, dvs. de cite o .17 Miciedatd | Det-2od | De3- 5o | Mal multde S e
Al mers i3 wn S-FI'E'E'IHIIl:Il oe pakel, de dans sau la [H'.'I'E'l"a a1.4 456 2.2 1.2
All Mers 13 cinema = 163 B3 f.a
Al mers ka wn apeclacal de beali B9 10,8 4.3 3.7
Al mers |3 wn concert 541 32 5 T.i
Afi mers 13 o bbkolecd publica B0 3 8.z 4.5 54
A vizilal un monumend Sau un ko Bleric (palal, casiel, bisanca, .
gradnd sil arheslogic elc ) i 1ud w 48
A0 cilil @ earhE A 5 R E B 12
| A&1i et um progeam culbural pe Inkernet 723 8.5 7.2 11.1
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AR mers 13 un 1ang de carie 4.3 9.7 3B 73
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Al DIIHIEIE| la & dezbatent Culsrall =111 5.2 2.2 22
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Al paricipal ka excursii in atara locakabi AT 5 2094 113 15 6
A M sk o Snol (e ) sporl diE mieelinen) T T 1B 24 131
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Insirumenta muzicale radgionale, unehe tradifionake, cosiume :
poputare)
Ali participal b wn speciacal de and iradifionald (dansuni populane,
e pognlard, inadfil populane &b ) 6 174 41 4.3

Tabel 4. Consumul cultural (inclusiv activitati recreative) la populatia adulta din Romania (%) (N=906)

Consumul cultural poate fisurprins siindirect, daca analizam consumul media, in special tipurile
de media care au probabilitate ridicata sa gazduiasca si infomatiii de natura culturala: de la
emisiuni culturale dedicate, la jurnale de stiri sau filme. Tabelul 5 prezinta date referitoare Ia
aceste aspecte. Daca procentul celor care urmareau emisiuni culturale pe Internet era destul
de scazut (vezi Tabelul 4), aproape 50% dintre respondenti urmaresc programe culturale (altele
decat filme) de cateva ori pe saptamana sau zilnic — probabil folosind media traditionale (radio,
TV).

Comportametele culturale care au componenta media par sa fie mult mai raspandite in
populatie, comparativ cu cele listate anterior — care presupuneau parasirea locuintei. Desigur,
consumul cultural are un nivel ridicat de dezirabilitate sociala si este tributar supra-raportarii.
Dar si in aceste conditii este evidenta diferenta dintre consumul media cu tenta culturala si
consumul cultural activ (ex. a merge la teatru, la spectacol etc.).
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Putem concluziona ca romanii au mai degraba un consum cultural pasiv, mediat de mijloacele
traditionale de comunicare si informare —in special radioul si televiziunea. De remarcat si faptul
ca cititul ziarelor in format tiparit este un comportament putin raspandit in populatie si ca mai
mult de 70% dintre respondenti nu (mai) citesc deloc ziare tiparite. Un procent de peste 50%

dintre persoanele adulte din Romania declara ca foloseste zilnic Internetul.

Procentul este mult inferior mediei europene, dar o estimare realista a frecventei utilizarii
Internetuluila nivel national, comparativ cu viziunea tehno-optimista a companiilor private, care
prezinta, in general, valori superioare acestui procent. Cum ne asteptam, exista diferente intre
categoriide populatie, pe aceste comportamente de consum media, cu tinerii fiind mai degraba
inclinati spre consumul de tip new media, comparativ cu varstnicii - la care predomina media

traditionale.

0 At e lund, D& caléva o6 pe
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Tabel 5. Consumul media (in special consumul cu scopuri culturale) la populatia adulta din Romania (%) (N=906)
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5. Concluzii

Analiza datelor prezentatein acest raport, care se desprind din Barometrul de Ppiniein Domeniul
Culturii, proiectul Starea Natiunii, 2018, dar si din cele doua barometre conduse in 2016 sirespectiv
2017 (Barometrul de Consum Cultural, Institutul National pentru Cercetare si Formare Culturala,
2016; Special Eurobarometer 466 — Cultural Heritage, 2017) permit formularea urmatoarelor
concluzii cu privire la situatia consumului cultural in Romania si la domeniul culturii, in general:

1. Profilul consumatorului care participa la activitati culturale de diverse tipuri este: persoana mai
degraba tanara, cu nivel de educatie superior si venituri lunare peste medie, avand profesii cu
status social ridicat (sau studenti).

2. Procentul celor care se uita zilnic la televizor este deosebit de ridicat (94%), in timp ce alte
practici care pot fi asociate consumului cultural sunt putin frecvente. Vizionarea filmelor la TV
este o practica destul de raspandita la nivelul populatiei din Romania (74%), in timp ce doar
9% au declarat ca citesc ceva zilnic si 12% ca fac acest lucru saptdmanal. In perimetrul locuintei
(spatiuldomestic) indivizii prefera sa vizioneze filme cu ceilaltimembriai familiei (19% au declarat
ca fac acest lucru zilnic si 24% - de cateva ori pe saptamana). Alte activitati din spatiul domestic
care pot fi asociate comportamentului de consum cultural sunt: asculta muzica sau joaca jocuri
(14%), dar si discutii despre continutul unor carti sau reviste (10%). O data sau de doua ori pe an,
o treime dintre romani petrec impreuna cu prietenii — petreceri cu muzica si dans.

3. Consumul cultural desfasurat in afara spatiului domestic este mai degraba redus si se rezuma
la activitati care au caracter recreativ sau religios: plimbariin parcuri sau zone verzi (58%), mersul
la biserica (55%), vizite la mall (40%). Numarul de persoane care au mai multe carti in propria
casa esteredus,in general predominand preferintele pentru muzica populara sietnosiun numar
redus de carti in propria locuinta. Un procent ridicat de romani nu au participat in ultimul an la
niciun eveniment cultural: 90% dintre ei nu au fost deloc In ultimul an la filarmonica, 88% nu
au fost deloc In ultimul an la opera sau operetd, 70% nu au fost deloc la teatru in ultimul an.
Per ansamblu, consumul cultural al romanilor inregistreaza unul dintre cele mai scazute niveluri
din Uniunea Europeang, fiind un consum cultural pasiv, mai degraba ocazional. Participarea
culturala activa are, in general, o frecventa de o data pe an, la un singur eveniment cultural.
Aproximativ 80% dintre romani nu au mers deloc in ultimul an la biblioteca si 62% nu au fost
intr-un muzeu sau la o expozitie in ultimul an. Totusi, vizita la muzee/expozitii, la biblioteca sau
mersul la teatru sunt cele mai frecvent intalnite activitati culturale. Venitul este o variabila care
discrimineaza clar intre cei cu consum cultural mai ridicat si cei cu consum cultural redus. De
asememea, mediul de rezidenta (urban/rural) si dezvoltarea infrastructurii culturale locale sunt
factori hotaratori, cand analizam consumul cultural la romani.

4. Aproximativ 58% dintre respondenti considera cultura destul de importanta in viata lor, in
timp ce pentru o treime dintre romani cultura este considerata un aspect foarte important.

5. Majoritatea respondentilor (peste 50%) considera ca lucrurile in domeniul culturii au involuat in
ultimii 5 ani In Romania, iar 26% dintre respondenti apreciaza ca au ramas la fel. Doar 15% dintre
respndenti considera ca lucrurile s-au Tmbunatatit in ultimii 5 aniin Romania, in domeniul culturii.
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6. Putemdistinge intre doua categorii de respondenti: 0 categorie care cheltuieste putin sifoarte
putin din bugetul personal pentru produse culturale (mai mult de doua treimidintre persoanele
adulte din Romania) si o categorie mai putin numeroasa, estimata la mai putin de o treime
din populatia adulta din Romania, care cheltuieste destul de mult (dupa estimarile proprii) pe
produse culturale.

7. Cele mai mari cresteriale cheltuielilor cu bunuri culturale in ultimii 5 anisunt estimate la femei
tinere (sub 30 de ani) si la persoanele peste 60 de ani, rezidente in mediul urban. In schimb,
personele mature, cu varste intre 30 si 59 de ani, au estimat mai degraba o scadere a cheltuielilor
personale cu bunurile culturale, in ultimii 5 ani. De asemenea, in special femeile peste 60 de
ani au apreciat o scadere a cheltuielilor cu bunuri culturale in ultimii ani. Avem de a face cu o
polarizare a cheltuielilor culturale la varstnici: pe de o parte, varstnici (60+) ale caror cheltuieli
cu bunurile culturale au crescut (dupa propriile estimari) in ultimii ani —in special barbati, din
mediul urban, cu nivel de educatie ridicat; pe de alta parte, varstnici (60+) ale caror cheltuieli cu
bunuri culturale s-au restrans in ultimii ani—mai degraba femei, din mediul rural sau orase mici,
cu niveluri medii sau scazute de educatie.

8.Majoritatea respondentilor (peste 90%) considera “importanta” si “foarte importanta” pastrarea
culturiinationale pentruRomaniasipentrueipersonal. Procentulcelorcareconsideraca pastrarea
culturii nationale este importanta si foarte importanta pentru Uniunea Europeana este mult
mai scazut — 66%. Persoanele care au declarant ca pentru ele este importanta pastrarea culturii
nationale suntsicele care suntin general maiimplicate in actiunide pastrare a culturii nationale,
aspect ce arata consistenta intre atitudine si comportament. Dintre comportamentele care au
legatura cu pastrarea culturii nationale, cele care inregistreaza o frecventa mairidicata in randul
populatiei adulte din Romania sunt vizitarea unor locuri sau participarea la evenimente care tin
de pastrarea culturii nationale si respectiv practicarea unei activitati de pastare a traditiilor.

9.Comportametele culturale care au componenta media par sa fie mult mai raspandite in randul
populatiei, decat cele de consum cultural in afara gospodariei. Putem concluziona ca romanii au
maidegraba un consum cultural pasiv, folosind media traditionale de comunicare si informare —
in special radioul si televiziunea.

10. Participarea la activitati care au o dimensiune comunitara este mairidicata decat participarea
la activitati non-comunitare cu caracter cultural. Astfel, 50% dintre romani declara ca merg
cel putin o data pe luna la biserica si 60% au participat cel putin o data in ultimul an la un
eveniment sau sarbatoare care a reunit comunitatea locala. Femeile si barbatii participa in mod
egal la sarbatori locale, insa femeile declara ca merg mai des la biserica, comparativ cu barbatii.
Varstnicii (65+) merg mai des la biserica decat cei tineri (18-24 de ani), dar participa mai putin
decat cei tineri la evenimente sau sarbatori locale. Cei cu varste cuprinse intre 30 si 39 de ani se
situeaza intre aceste doua grupuri: cu participare moderata atat la biserica, cat si la sarbatorile
locale. Participarea la biserica nu este legata de nivelul de educatie al populatiei, in schimb,
participarea la evenimentele comunitare locale este mai ridicata in randul celor cu nivel de
educatie superiora. Gradul de participare la evenimente culturale cu aspect comunitar sau non-
comunitar este mairidicatin mediul urban, comparativcu mediul rural. Persoanele care locuiesc
in Bucuresti inregistreaza cel mai ridicat nivel de particopare atat la evenimente culturale
comunitare, cat si la evenimentele non -comunitare sau cele de recreere si relaxare (13% dintre
bucuresteni practica cel putin o data pe saptamana un sport de intretinere, procentul fiind de
doar 10% pentru cei din alte localitati urbane si de numai 3% pentru cei care sunt rezidenti in
mediul rural).
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11.Cele maicunoscute/mentionateinstitutiiculturale sirecreative sunt:cinematografele, cluburile
si mall-urile, iar gradul de frecventare al acestora urmeaza aceasta ordine. [deea de insitututie
culturala este asociata mai bine in mintea romanilor cu aceea de institutie publica, institutiile
culturale private (cu exceptia celor recreative mentionate aici) sunt cvasinecunoscute publiului
larg.

12. Populatia dimm Romania este carcterizata printr-un nivel de participare culturala scazuta,
puternic dependenta de nivel de educatie, varsta, categorie de venit si de mediul de rezidenta.
Tendinta este mai degraba de participare In activitati recreative si de relaxare, decat in activitati
care se circumscriu ideii de “consum cultural”.

13. Participarea culturalascazutaaromanilor se poate exlica printreifactoriintercorelati:1) absenta
infrastructurii culturale sia produselor siserviciilor culturale din anumite regiuni, localitati etc; 2)
oferta putin diversificata a serviciilor culturale, acolo unde acestea exista si o slaba cunoastere a
infrastructurii culturale private; 3) spectrul valoric al populatiei si competenta culturala scazuta,
care fac ca asteptarile cu privire la servicii si bunuri culturale sa fie modeste si nivelul de implicare
in evenimentele culturale —relativ scazut.
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