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Raport executiv

Acest raport este realizat ca parte a analizei barometrelor de opinie realizate in cadrul proiectului
“StareaNatiunii.Construireaunuiinstrumentinnovator pentrufundamentarea politicilor publice”.
Raportul de fata se refera la domeniul Guvernare/ Capital social si oferd informatii relevante
despre valorile sociale ale romanilor. Unul din principalele tipuri de resurse simbolice, parte a
capitalului simbolic al unei tari, valorile sociale constituie baza atitudinilor si orienteaza actiunile
individuale si colective ale romanilor. Acest barometru se concentreaza pe trei manifestari ale
orientarilor valorice ale populatiei pentru care exista suficiente date pentru a permite comparatii
internationale si care acopera o sfera mai larga a vietii sociale: mandria nationalg, religiozitatea
si pozitionarea politica.

Barometrul de opinie In domeniul Guvernare/Capital social la care face referire acest raport
executiv s-a derulatin perioada 7-31 octombrie 2016, pe un esantion de 1371 (N=1371) de persoane,
reprezentativ pentru populatia adulta, neinstitutionalizata a Romaniei. Esantionul a fost unul de
tip stratificat bistadial cu selectie probabilistica a gospodariilor (aleatoriu simplu) sia persoanelor
(metoda utilizata: ,cea mai tanard persoand din gospodarile”), cu o marja de eroare de +/- 2,7%,
pentru un niveldeincredere N.I.=95%. Chestionarul afostadministrat telefonic, folosind sistemul
CATI. Ponderarea datelor s-a realizat pe criterii de sex, varsta, educatie, etnie, ocupatie, regiune,
marimea localitatii. Suma procentelor poate diferi uneori cu +/- 1 procent fata de 100%, datorita
rotunjiriifara zecimale a procentelor.Tn cazul intrebarilor cu rdspuns multiplu, suma raspunsurilor
poate fi semnificativ mai mare de 100% datorita caracterului cumulativ al prezentarii datelor.

In continuare, vor fi detaliate principalele rezultate obtinute:

-In ceea ce priveste orientarile valorice legate de traditionalism, modernitate si postmodernitate,
ceimaimultidintrerespondentiauales,dintr-unsetde afirmatii binare,acele optiunicarereflecta
valoricare pot caracteriza o viziune traditionalista fata de viata, maidegraba decat modernitatea
sau postmodernitatea. Astfel, 94% dintre respondentideclara cae maiimportant pentru eisa stea
cu familia decat sa stea cu prietenii (4%); 80% considera ca este mai important sa se ingrijeasca
de copii, fata de 18% care prefera sa aiba timp pentru eiinsisi. Pentru majoritatea romanilor, este
mMai important sa fie gospodari (77%), decat sa vada lumea (22%); sa castige bani (63%), decat
sa aiba timp liber (32%); sa aiba o viata linistita (82%), decat sa-si traiasca viata din plin (17%); sa
stea cu cei apropiati (78%), decat sa aiba success in cariera (20%); sa se apropie de Dumnezeu
(60%), decat sa se simta bine si sa-si traiasca viata (35%); sa se apropie de Dumnezeu (55%), decat
sa se preocupe de viata de zi cu zi; sa se ingrijeasca de viitor (59%), decat sa traiasca clipa (40%).

- Alegerile binare intre atitudini care corespund unor orientari valorice instrumentale releva atat
inclinatie catre modernitate (egalitatea de gen, respingerea pedepsei cu moartea, convingerea
ca se poate avea control asupra propriei vieti), cat si catre traditionalism (accent pe competitie,
siguranta locului de munca). Astfel, majoritatea romanilor cred ca barbatul si femeia sunt egali
in orice familie (80%); competitia este un lucru bun (87%); nu ar trebui sa existe pedeapsa cu
moartea (76%); oamenii cu carte se descurca in viata mai bine decat altii (75%); toti camenii se
nasc liberi (71%); e mai bine sa ai un loc de munca prost platit, dar sigur (70%); exista miracole,
fenomene ce nu potfiexplicate destiinta (66%); statul trebuie sa faca tot posibilul sa asigure locuri
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de munca pentru toti cei care vor sa munceasca (64%); e mai bine sa incerci sa controlezi mereu
tot ceea ce ti se intampla n viata (62%); protectia mediului ar trebui sa aiba prioritate (57%).

- Majoritatea respondentilor sunt mandri ca sunt romani (86%), in timp ce 13% declara explicit ca
NnuU sunt mandri ca sunt romani.

- Religia este foarte importanta pentru marea majoritate a respondentilor (91%); doar 4% dintre
romani considera ca nu exista Dumnezeu, spirit sau o forta a vietii.

-Raspunsurilelegatedepozitionarea peaxastanga-dreaptaaspectruluipoliticreleva urmatoarele
autoidentificariale respondentilor: 25% se pozitioneaza in stanga, 20% se pozitioneaza in dreapta,
22% se pozitioneaza in centru, iar 33% sunt indecisi.

Concluzii:

Barometrul de opinie referitor la valorile sociale ale romanilor (integrat in domeniul Guvernare/
Capital social din agregatorul Starea Natiunii), implementat in octombrie 2016, ofera informatii
importante despre dinamica si starea curenta a unor importante orientari valorice, precum
alegerile intre dezvoltarea personala si datoria fata de ceilalti, optiunile legate de egalitatea
de gen, autopozitionarile in structura sociala, autopozitionarile la stanga sau la dreapta pe axa
optiunilor politice, identitatea nationald, aspecte legate de religiozitate.

Analiza optiunilor respondentilor din seturile de afirmatii binare care surprind orientarile lor
valorice conduce catre identificarea uneistructurivalorice preponderent traditionaliste la nivelul
populatiei adulte din Romania. Preferinta romanilor pentru familie, pentru buniri materiale,
pentru religie, tin de traditionalism. Pe axa modernitate-postmodernitate se incadreaza alte
optiuni precum:respingerea dezvoltarii personale ca scop, neglijarea ideiide timp alocat propriei
persoane, atentia acordata mai degraba viitorului.

Respondentii au declarat ca sunt mandri ca sunt romani (86%), ceea ce arata, dincolo de
dezirabilitatea sociala a intrebarii, ca exista un rezervor de capital simbolic care ar putea fi
canalizat catre reconstructia sociala a tarii.

Pentru populatia din Romania (91%), religia ocupa un loc important, ceea ce inseamna ca multe
dintre ideile sau politicile preluate din societati mai moderne s-ar putea confrunta cu rezistenta
traditionalismului sau chiar a conservatorismului religios.

In concluzie, politicile de dezvoltare a Romaniei trebuie sa tind cont de spectrul valoric al
populatiei, de elementele legate de traditionalismul sau modernitatea care caracterizeaza
optiunile valorice ale celor carora li se adreseaza aceste politici.
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